
GUERRALEGALE.Si allarga il contenzioso dopoche a Natale una Conferenza dei servizi ha varato una delibera dimassa

Rifiuti,maxi-ricorsodiSavicontroEtra
«Avràilservizioper20annisenzagara»
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INTERNAZIONALIZZAZIONE. Molteleopportunità perilsettore moda

“MadeinVicenza”
portaleimprese
inCinaeGiappone

LaCamera di Commercio,sededi Made in Vicenzae Vicenzaè

CPV.Eventodomani

Gravina,sport
eteatrofanno
training
alleaziende

Enonsolo:leaziendedellaCameradicommercio
hannoprogrammatoiniziativepromozionali
aShanghai,Tokyo,HongKong,MoscaeArabia

L’exporttraina
l’economiaberica
Nel4˚trimestre
gliordinativi
sonocresciuti
del4,2percento

ÈMITTERRUTZNER.L’obiettivo: mercatiesteri

Nuovodirettoregenerale
per“LatterieVicentine”

Lasede della multiutilityEtra, attiva traVicentino e Padovano

«Incredibile, la relazione
dieconomicità per i 75
Comuni interessatiè di una
società dellostesso gruppo»

CREDITO.BancaEtica:24milaprestiti
Circa24milaprestitiallaclientelaperunerogatocomplessivo
di1,8miliardidieuro.ÈilbilanciodeiprimiquindiciannidiBanca
Etica,nataaPadovanel1999.Oggicontasuunaretedi17filiali.

INCONTRO.Domani

L’economia
diVicenza
Esperti
aconfronto

Paolo Mutterle

Pechino, Shanghai, Xiamen
(Cina), Hong Kong, Tokyo. E
poi ancora Jeddah (Arabia
Saudita), Mumbai, Mosca,
Kiev. Le aziende vicentine
guardano a oriente, e non è
una novità; a marzo però si
concentranopiùdiun’occasio-
ne per le imprese in cerca di
nuovi sbocchi e mercati, in di-
versi settori, anche grazie alle
iniziativedelleaziendespecia-
lidellaCameradiCommercio.
Il tutto inun contesto nel qua-
le l'export traina l'economia
berica,congliordinativi inau-
mentodel4,2percentoduran-
te il quarto trimestre 2013, se-

condo l’ultima congiuntura
diffusa dall’ente.

MODA.A puntare la barra aEst
è inparticolare la filieravicen-
tinadellamoda.Inquestigior-
ni (fino a domani) è in corso
Milano Unica China Shan-
ghai, saloneitalianodeltessile
e degli accessori di alta gam-
ma nel mercato cinese. Per le
aziendebericheunaportad'in-
gresso verso Paesi sempre più
attratti dal fashion occidenta-
le; l'ultima edizione autunna-
le di Shanghai ha ospitato
3.500 clienti selezionali e 130
espositori. Ancora più signifi-
cativa in termini di numeri è
la fiera Chic di Pechino, dal 26
al 29 marzo, tra le più impor-
tanti inAsiaper ilsettoreabbi-
gliamento,calzatureeaccesso-
ri: vipartecipanooltre 100mi-
la visitatori e circa mille espo-
sitori. Ad entrambi gli appun-
tamenti la terra del Palladio è
rappresentata da Made in Vi-
cenza, l’azienda speciale per
l’export dell’ente camerale be-
rico, che per le manifestazioni
nel Paese del Dragone mette a

disposizione delle imprese il
proprio desk di Shanghai,
struttura di supporto nella ri-
cercadipartner,organizzazio-
nedieventi, incontrib2beser-
vizi di assistenza specialistica.

DA OVEST A EST. Nei primi me-
sidel2014Made inVicenzaha
preso parte ai principali even-
ti del comparto moda in Ger-
mania,FranciaeGiappone,co-
ordinandouna trentina didit-
teberiche. Ilnuovoanno èsta-
to “festeggiato" a Monaco di
Bavieracondueappuntamen-
ti fieristici: l'ISPO Munich,
piattaformaleaderinternazio-
nale dell’intero settore dello
sport, con oltre 81 mila opera-
tori mondiali e più di 2500
espositori, e il Munich Fabric
Start, evento di rilievo per il
comparto tessuti e accessori
per l'abbigliamento. Nel Vec-
chio Continente l’ente ha poi
promosso Première Vision di
Parigi, fiera internazionalede-
dicata ai tessuti e agli accesso-
ri,cheharegistratooltre61mi-
la visitatori e quasi 1800 espo-
sitori. In Estremo Oriente gli

stand berici erano presenti al-
la 44a edizione di Moda Italia
a Tokyo, svoltasi in contempo-
ranea a Shoes from Italy.
Per il secondo semestre del

2014 il programma promozio-
nale prevede dal 10 al 13 luglio
la partecipazione alla 21a edi-
zione dell'European OutDoor
Trade Fair di Friedrichshafen
in Germania, riferimento per
la community dell'outdoor. I
viaggi in Asia proseguiranno
inoccasionedell'edizioneesti-
va di Moda Italia a Tokyo, pre-
vista tra giugno e luglio, che
presenterà una sezione pellet-
teria, oltre alla rassegna dedi-
cata alle calzature. A settem-
bre sono in programma le se-
conde edizioni annuali di Mu-
nich Fabric Start e Première
Vision. A ottobre, inoltre, c’è il
secondo appuntamento con
Milano Unica China Shangai.
Non è tutto, perché nel corso
dell'anno Made in Vicenza or-
ganizzerà missioni imprendi-
toriali all’estero, per favorire
l'ingresso di aziende vicentine
nei mercati più interessanti e
workshop di settore in Italia

con la presenza di numerosi
buyer internazionali.

TURISMO. Strizza l’occhio a le-
vante pure il consorzio Vicen-
zaè, impegnato a marzo in
una serie di iniziative come le
manifestazioni fieristiche ITB
a Berlino, MITT a Mosca e
UITT a Kiev (con la Regione e
privati), l’organizzazionedise-
minari per operatori turistici,
l’organizzazionedidueeduca-
tional in collaborazione con
l’Enit di Mumbai e la parteci-
pazionealworkshop “Chinese
friendly” a Rimini.

ALTRI SETTORI. Le opportunità
in tema di internazionalizza-
zione non mancano neppure
per gli altri comparti. Sempre
InquestomeseMadeinVicen-
za sarà presente alle fiere di
HongKong(gioielleriaeorefi-
ceria), Barcellona (agroali-
mentare) e Jeddah (edilizia e
costruzioni). Per questo setto-
re sarà inoltre organizzata
una missione esplorativa a
Xiamen in Cina. •

© RIPRODUZIONERISERVATA

Arriva dall’Alto Adige il nuovo
direttore generale di Latterie
vicentine, cooperativa forte di
400 soci e di 3.300 quintali di
latte lavorato al giorno. Dopo
un 2013 scandito dall’inaugu-
razione del più grande polo di
Asiago dop a Bressanvido e i
sei riconoscimenti vinti al Ca-
seus Veneti, il 2014 per Latte-
rie Vicentine - sottolinea una
nota - si apre con la decisione
di migliorare «gli ottimi risul-
tati raggiunti» consolidando
ilmercato internomapuntan-
doanche su quello estero.
Èquestoilprimocompitoas-

segnato quindi a Franz J Mit-
terrutzner,nuovodirettorege-
nerale, che «arriva a Bressan-
vido dopo un’esperienza de-
cennale come amministrato-
redelegatodelConsorziotute-
la speck Alto Adige Igp». Il
nuovo dg, 54 anni, vanta espe-
rienze in marketing alimenta-
re internazionale in aziende
come Loacker, o Senfter.
«Sono convinto - dichiara

Mitterrutzner - che una realtà
importante come Latterie Vi-
centine abbia grandi
potenzialità e sarà mio compi-
tovalorizzarlealmeglio, insie-

me al vertice della cooperati-
va, i soci e tutti dipendenti,
dando anche un contributo
strategico di sviluppo». Men-
treinfattisulmercatonaziona-
le «il discount cresce anche
con prodotti stranieri molto
competitivi interminidiquali-
tàeprezzo, leeccellenze italia-
ne, Asiago dop (di cui Latterie
vicentine è il più grande pro-
duttore) e Grana padano in
primis, che produciamo an-
che come leader - sottolinea il
nuovo dg - sono molto apprez-
zate in tutto il mondo, ma de-
vono essere comunicate e di-
stribuite inmodoprofessiona-
lee adeguatoai rispettivi mer-
cati di sbocco per ottenere la
giusta remunerazione».
Soddisfatto il presidente

Alessandro Mocellin: «Ci sia-
moprefissatiobiettiviazienda-
li ambiziosi e ho grandi aspet-
tativeper il futurodellanostra
cooperativa. Se vogliamo ri-
spondere alle richieste del
mercato dobbiamo puntare
ancheaimercati internaziona-
li e credo che abbiamo indivi-
duato nel dottor Mitterrutz-
ner la figura adatta alle nostre
esigenze aziendali».•

Ilneo direttoreFranz J.Mitterrutzner e ilpres.AlessandroMocellin

La guerra sugli affidamenti
“in house” continua e si allar-
ga. Savi Servizi srl, azienda di
Sandrigo, ha notificato a tutti
e 75 i Comuni soci di Etra un
ricorso amministrativo con-
tro le decisioni assunte dalla
Conferenza di servizi il 23 di-
cembre, a due giorni da Nata-
le, che ha confermato l'affida-
mento dei servizi di igiene ur-
bana a Etra fino al 2033. La
Conferenza - fa sapere la Savi -
aveva approvato una relazio-
ne tecnica in cui iComuni soci
di Etra «dimostrerebbero
l’economicitàdeiservizieroga-
tiattraverso“un’analisidimer-
catodelprezzodeiservizisvol-
ti da Etra per i Comuni soci”,
giustificandocosì l'affidamen-
to dei servizi di igiene urbana
a Etra per altri 20 anni».

UN ARBITRO “CASALINGO”. «Di
fatto, evitando lo svolgimento
delle obbligatorie procedure
di affidamento dei servizi con
gara pubblica, Etra si è assicu-
rata il servizio di gestione dei

rifiuti urbani dai Comuni soci
fino addirittura al 2033 - dice
PaoloVivian,addiSaviServizi
-. Con questo ricorso, analogo
aquello cheabbiamo promos-
socontro il ComunediAsiago,
puntiamo a dimostrare che la
relazione tecnica della Confe-
renza dei servizi presenta gra-
vielementidi illegittimità.Tra
questi l’aspetto, a dir poco pa-
radossale, che l'analisi di mer-
catodelprezzodeiservizièsta-
ta elaborata da una società
controllata da Etra stessa e
non dai Comuni, che l'hanno
ricevuta solo qualche ora pri-
madellaConferenza.Ilrisulta-
to è che la relazione dimostra
l’esatto contrario, e cioè che
Etra eroga i servizi a un costo
maggiore rispetto alla media
del settore, costo che peraltro
potrebbe anche aumentare
sensibilmente: Etra non assu-
mealcunimpegnoperiprossi-
mi 20 anni».

GUERRASUIPREZZI.Larelazio-
ne della Conferenza indica
per tutti i Comuni soci il prez-
zomedio dei servizi erogati da
Etra in 95,19 euro per abitan-
te. «Ma a ogni Comune deve
interessare l’economicità del-
la gestione a “casa” sua, non

l’economicità della media del-
legestionidiEtranei75Comu-
ni da essa serviti - osserva Vi-
vian -. Ad esempio vi sono Co-
muni che hanno un costo di
gran lunga superiore ai 95,19
euro per abitante, e non si
comprende come abbiano po-
tutosoltantopensaredidimo-
strare l’economicità sullabase
del prezzo medio dei comuni
serviti da Etra». Oltre a Savi
Servizi, anche Fise Assoam-
biente, l’associazione che rap-
presenta a livello nazionale e
UEinambitoConfindustria le
imprese private che gestisco-
no servizi ambientali, ha deci-

so di contestare la delibera.
«Voglio credere che i sindaci
deiComunisoci,moltideiqua-
li inscadenzadimandato,non
si siano resi conto che hanno
firmato un contratto con Etra
per 20 anni, a un costo assolu-
tamentefuorimercato-ribadi-
sce Vivian -. L’unico vantaggio
è di Etra, che in questo modo
godrà di un assoluto monopo-
lio in un territorio noto per la
grande capacità di fare impre-
sa.ÈsufficienteandarenelPa-
dovano, servito da un gruppo
di aziende private individuate
mediantegarapubblica indet-
ta dal Consorzio Padova Sud,

per verificare come il costo sia
nettamente inferiore».

L’AUTORITÀ. Il tema degli affi-
damenti “in house” è sempre
più al centro di un dibattito in
cui anche di recente l’Autorità
garante della concorrenza ha
ribadito più volte che l’affida-
mento di un servizio pubblico
mediantegara costituisce uno
strumento essenziale per il
corretto funzionamento del
mercato. Conclude Vivian:
«Quello che è avvenuto resta
lospecchio fedeleeamarodel-
la nostra pubblica ammini-
strazione.Sperochecon la im-
minentecostituzione dei Con-
sigli di Bacino gli amministra-
tori prendano coscienza della
situazione e decidano in futu-
ro nell’interesse reale, concre-
toeprimariodeipropricittadi-
ni per garantire servizi di qua-
lità a tariffe più contenute.
Noncertoper farsopravvivere
un’azienda pubblica che pur
facendo la raccolta dei rifiuti
ha in organico più impiegati
cheoperai.Agliamministrato-
ri dei Comuni, da imprendito-
re e soprattutto da cittadino,
dico: siete voi che dovete con-
trollare le società pubbliche,
non il contrario».•

L’esperienza di un campione
sportivo si trasferisce sul pal-
coscenico e diventa uno show
perriflettere suimomenti car-
dinedellavita,personaleepro-
fessionale, alla ricerca del mi-
glioramento di se stessi.
È “Port3”, un monologo tea-

trale di Pasquale Gravina, ex
giocatore della nazionale ita-
liana di pallavolo e formatore.
L’appuntamento è promosso
dalla Fondazione Centro Pro-
duttività Veneto (Cpv) attra-
verso i suoiGruppi diStudio,e
si terràdomanialle21nellasa-
ladelRidottodelComunaledi
Vicenza (ingresso gratuito,
prenotazione obbligatoria).
L’edutainment è un evento

cheesplora i temi dello svilup-
po personale utilizzando le
modalità dello spettacolo. In
una ribalta diversa rispetto a
quelladelcampodigioco,Gra-
vina, coadiuvatodaAndreaDi
Lenna, si sofferma sulle scelte
che ognuno di noi affronta. I
GruppidiStudioCpvriunisco-
no imprese, professionisti e
rappresentanti del mondo ac-
cademicointeressatiadappro-
fondire tematiche innovative
di interessedelsistemaecono-
mico. L’evento è aperto anche
a non associati.•

Siparleràdieconomiavicenti-
na soprattutto in chiave futu-
ra domani alle 18 al Patronato
Leone XIII, nel secondo ap-
puntamento con “I primi gio-
vedì del mese”, iniziativa pro-
mossa da Vicenza Riformista.
I relatori si confronteranno
sul terreno delle prospettive
del dopo-crisi, nel tentativo di
tratteggiare le condizioni di
una possibile ripresa, di un
nuovo ciclo di sviluppo desti-
nato a sostituire quello in via
di esaurimento.
A fornire un’istantanea della

situazione presente sarà Luca
Romano, ricercatore sociale e
direttore di Local Area
Network.
Antonio Baldo, opinionista e

sociologo, cercherà di guarda-
reinavanti, rivisitandogli sce-
nari della sua “Un’ipotesi per
Vicenza”.
Infine, Elena Sgaravatti, am-

ministratrice delegata di Irb,
aziendavicentina dibiotecno-
logie, tratteggerà mentalità e
atteggiamenti richiestidauna
nuova imprenditorialità basa-
ta sulla ricerca.
L’incontro è aperto alla città

easpiraainnescareundibatti-
to allargato soprattutto tra i
produttori.•
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